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8. INTERNATIONALES FORUM DES JUNGEN FILMS

New American Filmmakers

Eine Serie von Filmen und Videobandern,
zusammengestellt vom Whitney Museum of American Art, New York

Videoprogramm II

DIALECTICAL FACTS (1977) von Ronald D. Clark, 38 Minuten
s/w und Farbe; mit Alison Hartman, Nancy Kastin, Richard Tobias;
Produzent: Fifi Corday Productions

ABOUT MEDIA (1977), Anthony Ramos, 28 Minuten
Kamera: Michael Frenchman; Schnitt: Anthony Ramos und John Trayna

SUITE 212: THE SELLING OF NEW YORK (1972), Nam June Paik, 8 Minuten
MEDIA BURN (1975), Ant Farm, 25 Minuten

TELEVISION DELIVERS PEOPLE (1973), Richard Serra, 6 Minuten

DIALECTICAL FACTS (1977)

Dieses Band intendiert eine Betrachtung dialektischer Lreignisse, wie sie sich
in einem kinematografischen Zusammenhang manifestieren. Dabei wird von der Vor-
stellung ausgegangen, dal Montage grundsdtzlich dialektisch ist. Das Verhdltnis
zwischen Form und Thema ist gegensdtzlich und gleichzeitig komplementdr: sie in-
formieren und stltzen sich gegenseitig. Das Thema des Bandes ist die Politik:
politische Gedanken und politische Fakten. Zwei Hauptthemen werden artikuliert:
die Komplexitdt ideologischer Argumentation und die Dynamik einer Beziehung
zwischen drei Leuten. Das Band macht geltend, daB letztendlich alles politisch
ist.

Ronald D. Clark

ABOUT MEDIA (1977)

ABOUT MEDIA ist Tony Ramos' Antwort und Untersuchung einer Fernsehsendung, deren
Gegenstand er war. Gabe Pressman und sein Team betreten die Wohnung von Ramos,

um ihn zu interviewen; Ramos richtet seine Kamera auf den Reporter und sein Team.
Er zeigt, wie ein Fernsehteam an eine Geschichte herangeht, sie recherchiert und
schlieBlich, beim Schnitt, formt, und wie das Objekt dieser Geschichte in den ver-
schiedenen Stadien reagiert.

"Vieles meiner Arbeit beschaftigt sich mit dem Ausdruck persénlicher Erfahrungen
in symbolischer Form.

Als unsere Kultur immer reicher wurde, war sie auch f&hig, neue und hochentwik-
kelte Gerdte zu erfinden, mit denen der Kiinstler Begriffe der Wahrnehmung ver-
binden konnte. Viele von uns, die einst Feder, Pinsel oder MeiBel benutzten,
gehen jetzt zu Fernsehen oder Film Uber, um sich auszudricken.

Dieses Band behandelt die Manipulation von Image und Erfahrung von zwei unter-
schiedlichen Warten aus: der des "professionellen" Fernsehteams und der des "pro-
fessionellen" Kinstlers. Es geht um das Verhdltnis Form - Inhalt, um verwirrende
T6ne, verzerrte Bilder und um Methoden, Realitdt zu verzerren und zu manipulieren.
Das Kriterium fiir Form und Inhalt in diesem Augenblick ist das erste Fernsehbild
vom Mond, ein verschwommenes Bild, aber ein packendes Thema."

Anthony Ramos




SUITE 212: THE SELLING OF NEW YORK (1972)

Nam June Paik, 1932 in Korea geboren, studierte Musik, Kunst, Geschichte und
Philosopie an der Universitdt Minchen, dem Konservatorium Freiburg und der Uni-
versitat Kéln. Experimentelle Arbeit im Studio flir Elektronische Musik am Rund-
funk in Ko6ln. Paik ist einer der Engagiertesten in der Entwicklung der Video-
Kunst. Seine erste Ausstellung von "Elektronischem TV" fand 1963 in der Parnass
Galerie in Wuppertal statt... 1968 entwickelte er mit Unterstitzung des Ingenieurs
Shuya Abe den Paik/Abe Video Synthesizer. Zusdtzlich zu seiner Video-Arbeit kom-
poniert er auch Avantgarde-Musik.

MEDIA BURN (1975)

Amerikaner sind fernsehslichtig. Fernsehsucht hat sich in Amerika schneller ver-
breitet als Heroinsucht. Natlirlich gibt es einen Vorteil: sie ist legal. Fern-
sehsucht ist eine psychische Krankheit, keine physische wie Drogensucht, aber
sie produziert ebenso eine eingeschrénkte Sicht der Realitdt und kinstliche Be-
dirfnisse. Die BewuBtseinspolizei von 1984.

Fernsehnachrichten prédsentieren alle Informationen Uber die Welt, die man kennen
muf, in einem sauberen 3o-Minuten-Paket. Acht dieser dreifiig Minuten gehdéren der
Werbung..., weil das Fernsehen durch den Verkauf von Werbezeit existiert...
Haben Sie sich nicht wenigstens einmal im Leben gewlnscht, richtig in den Fern-
seher hineinzutreten?

Im Zweiten Weltkrieg wurde in Amerika eine Generation von Kindern geboren, der
die neue Erfindung - das Fernsehen - in den Entwicklungsjahren vorgestellt wurde.
Diese Generation - anders als die Alteren, deren RealitdtsbewuBRtsein sich vor
dem Fernsehen entwickelt hatte, und anders als die Jingeren, die die Realitét
niemals ohne den "Kasten" kennengelernt haben - ist die "Fernsehgeneration".

Sie wuchsen heran, als das Medium selbst heranwuchs. MEDIA BURN ist ein State-
ment von Vertretern der "Fernsehgeneration"...

(Aus dem Programm flir MEDIA BURN, Cow Palace, San Francisco, 4. Juni 1975)

TELEVISION DELIVERS PEOPLE (1973)

Um eine politische Aussage Ulber die Beziehung zwischen Zuschauer und Fernsehen
zu machen, benutzt Richard Serra in TELEVISION DELIVERS PEOPLE nur einen blauen
Hintergrund, eine Gerduschkulisse von 'Muzak' und einen 'Character Generator' -
diese Maschine, die manchmal kleine, gliihende Buchstaben tber den Schirm schickt.
Wahrend die "Fahrstuhlmusik" harmlos spielt, sendet der 'Character Generator'
gedruckte Nachrichten aus, die auf Artikeln von akademischen Media-Kritikern
basieren: "Sie selbst sind ein Produkt des Fernsehens... In kommerziellen Sen-
dungen zahlt der Zuschauer flir das Privileg, sich selbst verkauft zu haben..."

Was das BewuBtsein des Zuschauers weckt, sind nicht nur die provokativen Texte,
die er gelesen hat, sondern die Erkenntnis, daB er tatsdchlich innerlich erregt
und witend ist, und daB er sich bedroht fiihlt als Reaktion auf ein paar Worte,
die elektronisch reproduziert iiber den Schirm blitzten.

(Carol F. Brown in VOICE, 21. Februar 1977)

Programmauswahl: John G. Hanhardt, Whitney Museum of American Art, New York




