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THE LIVING ROOM {(3):
GREAT KENDO COMMERCIAL

Bundesrepublik Deutschland 1985
Produktion: Klaus Telscher, QOsnabriick

Regie, Kamera, Ton, Schnitt:
Klaus Telscher
Musik: Rosita Serrano

Produktionsjahr: 1984

Urauffiihrung: 12.2.1985, Journées
Internationales du Ccurt Métrage de
Clermont-Ferrand

Format: 16 mm, Farbe.
Lange: 14 Min.

Der Film verlangt nach einer assozia-
tiven Interpretation entiang seiner
Bilder und Tone, und dies umso mehr,
als dal kaum konventionell dekodierba-
re Formen und Inhalte fir eine ein-
deutige Interpretation zu finden sind,
- was auf der anderen Seite fir Werke
der filmischen Avantgarde, und zu die-
ser muB man Telscher zweifellos zdh-
len, kaum anders zu erwarten ist.

MHe erste Einstellung hat eine strenge
Bild- und Bewegungskomposition in der
Tradition der strukturellen Avant-
garde, der 'Film als Film'-Arbeiten.
Ein vierfach geteiltes Bild wird be-
stimmt durch die Rotation eines Dreh-
kaschs vor einer weiflen Innenwand, an
der neben zwei Polaroidfotos ein Spie-
gel hangt. Die Pclaroids verweisen auf
den Gesamtaufbau der 'Installation',
und als solche kann man den Aufbau se-
hen, denn es gibt keinen Operateur,
auch der Filmemacher steht neben der
Szene. Der Spiegel offnet nicht den
Raum, er zeigt nur das 'Kamera-Auge'
als Subjekt - ein hermetisch geschlos-
sener ProzeB der Filmarbeit, gdnzlich
automatisiert und jdh gestoppt durch
die Hand, die den Ausldser entriegeit.
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"Nur der Schénheit weiht' ich mein Le-
ben, einzig der Kunst und Liebe erge-
ben..." - zu dieser Arie aus "Tosca"
entrollt Telscher ein Monroe-Poster,
materialdsthetisch mehrfach gebrochen
durch etliche Kopiervorgange, und ge-
rade doch nicht ohne Aura, denn es ge-
lingt 1ihm, wie in friheren Filmen,
durch intelligente Bild- und Toncolla-
gen, Klischees neue Sinngehalte abzu-
ziehen, die introspektiv personliche
Gefihlswelten erdffnen, als auch die
Liebe zum Kino und zu den Menschen
vermitteln.

Der bisher penetrant enervierende Ton,
den das Ende einer Schallplatte er-
zeugt, wird durch den nun folgenden
Titel GREAT KENDO COMMERCIAL ndher be-
stimmt. Ein Werbefilm fir einen Elek-
tronik-Konzern? - wohl eher ein Clip
fiir eine Auslaufrille. Der Untertitel
PART 3 verweist auf AMERICAN HOTEL,
der als PART 1 & 2 den Anfang des
Zyklus THE LIVING ROOM darstellte. Wie
in AMERICAN HOTEL folgen auch hier
sehr leere, weiBe, bedriickende Bild-
folgen, mit gridBter Reduktion auf mi-
nimalste Bewegungen und Details. Die
Kamera ertastet den Raum, die Wande,
die Dinge, sie folgt den Kanten von
Zimmerecken, herunterhangenden Kabeln
ohne Funktion und anderen Zeichen un-
terbrochener Verbindungen einer tech-
nisierten Kommunikation. Die Bildfol-
gen gefrieren in iberlappenden Ein-
stellungen, die wie ruckhafte Schwenks
wirken, auf der Suche nach dem Nagel
in der Tapete und dessen existentiali-
stischem Gehalt.

- Syndsthesien der Leere, Psychogramm
eines FiTmemachers, nur 'der Kunst und
der Liebe ergeben'.

(Jochen Coldewey)



Biofilmografie:

Klaus Telscher, geb. 1955, seit 1976

Avantgardefilme. Lehrauftrag fir Film

an der Hochschule fir Kunst und

Musik, Bremen.

Filme (Auswahl):

1977 A HOLLYWOOD FLASHBACK

1978 BESUCH IM FERNSEHSTUDIO;
UNTER DEN LINDEN (verschollen)
SNOWFIELDS 1,2;

1979 ZDF;
BLACK IN PROGRESS (ver-
schollen) .

1979/80 ENTWICKLUNGSSTUCKE

1981 ALEXANDERSCHNEE

1981/82 EASTMANS REISEN

1982 AMERICAN HOTEL (THE LIVING
ROOM 1, 2)

1983 BEI UNS DAHEIM

1984 AUS DER ALTEN WELT (incl. EUER
HERZ DEM TIER)

1980-84 SCHNEE VON GESTERN

1984 GREAT KENDO COMMERCIAL (THE
LIVING ROOM 3) .

1985 WARUM IST'S AM RHEIN SO SCHON.
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